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KAMPANIA PRZECIW PRZEMOCY W RODZINIE

KAMPANIA SPOLECZNA PRZECIW PRZEMOCY W RODZINIE

LJWOLNOSC OD STRACHU”

Kampanie spoteczne to wazny czynnik inspirujgcy powszechng, ludzkg swiadomosé w zakresie
zjawisk obecnych w naszym otoczeniu.

Juz 3 listopada rusza kampania spoteczna Miasta Sosnowca wspétfinansowana ze $rodkéw Minister-
stwa Pracy i Polityki Spolecznej. Kampania ,Wolno$¢ od strachu” ma na celu poprawe sytuacji rodzin zagrozonych
zjawiskiem przemocy w rodzinie poprzez dzialania zwiekszajace $wiadomosc i wiedze mieszkanicéw w tym
zakresie.

Szeroko zakrojona kampania informacyjna bedzie realizowana na terenie Gminy Sosnowiec w okresie
od listopada do grudnia 2011. Obejmie takie platformy komunikacji jak: outdoor, reklama na i w autobusach,
prasa codzienna, radio i telewizja, Internet, film.

Juz wkrétce mieszkanicy Sosnowca beda mogli zobaczy¢ inspirujace i pobudzajace do glebszych
przemyslen bilbordy, plakaty, ulotki i spoty stanowigce istotny element kampanii spotecznej. To poczatek reali-
zacji dynamicznej i wieloaspektowej kampanii informacyjno-medialnej z wykorzystaniem wielu innowacyjnych
mechanizméw komunikagji!

Na realizacje kampanii Urzad Miasta pozyskal dofinansowanie z Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej
w ramach Programu Ostonowego ‘Wspieranie jednostek samorzadu terytorialnego w tworzeniu systemu
przeciwdzialania przemocy w rodzinie”.

Catkowity koszt kampanii: 293 200 z1

Wkiad wlasny Miasta Sosnowiec: 79 300 z1

Kwota dofinansowania z Ministerstwa: 213 900 zt
Podwykonawca kampanii — Stowarzyszenie Aktywne Kobiety

KONTAKT DLA MEDIOW:
Monika Sobanska

sobanska.monika@gmail.com
tel 534 677 877

Informacje o poszczegdlnych inicjatywach zamieszczane beda na stronie internetowej:

WWW. odstrachu.pl



KAMPANIA ROZPOCZYNA SIE 3 LISTOPADA I POTRWA DO 15 GRUDNIA
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KAMPANIA PRZECIW PRZEMOCY W RODZINIE

CELE I ODBIORCY KAMPANII ,,WOLNOSC OD STRACHU”

Gléwne cele kampanii:

Gléwnym celem kampanii jest poprawa sytuacji rodzin zagrozonych zjawiskiem przemocy w rodzinie
poprzez dzialania zwiekszajace $wiadomo$é i wiedze mieszkaricéw, w tym ostabienie stereotypéw na temat
przemocy, upowszechnienie pozytywnych wzorcéw rodzicielskich w tym szerzenie postaw antyprzemocowych
oraz zwiekszenie dostepnosci do informacji na temat oferty wsparcia na terenie miasta dla os6b doswiadczajacych
przemocy w rodzinie. Cele projektu stanowia dopelnienie regularnej oferty pomocowej dostepnej w miescie.

Do kogo kierowana jest kampania?

- 0s6b wywodzacych sie z tzw. ,rodzin przemocowych” — szczeg6lnie narazone na wchodzenie w zwigzki oparte
na zaleznosci i dominagji,

- 0s6b o niskiej $wiadomosci na temat skali zjawiska przemocy,

- 0s06b o niskiej $wiadomosci mechanizméw dziedziczenia przemocy i jej spotecznego uczenia sie,

- 0s6b o malej wiedzy na temat skutkéw przemocy w rodzinie,

- 0s6b o malej wiedzy na temat prawidtowych wzorcéw wychowawczych,

- 0s6b o stabym dostepie do informacji na temat oferty pomocowej na terenie miasta,

- 0s6b odbierajace zjawisko przemocy w rodzinie przez pryzmat stereotypéw i mitéw spotecznych,

- 0s6b o biernych postawach wobec zjawiska przemocy w rodzinie.

Narzedzia kampanijne

- Plakaty B2 - 500 sztuk, eksponowane w budynkach uzytecznosci publicznej, instytucjach pomocowych,
edukacyjnych, takze na platnych stupach ogtoszeniowych;

- Plakaty A2 - eksponowane w autobusach miejskich na terenie Sosnowca, we wspoélpracy z firmag PKM
Sosnowiec;

- Ulotki 50 000 sztuk — skierowane do ofiar przemocy oraz do $wiadkéw przemocy,

- Teczki B4 - 600 sztuk,

- Broszury informacyjne - 25 000 szt,

- Wlepki - 300 sztuk,

- Standy reklamowe do wnetrz

- Banery zewnetrzne - o powierzchni 5m2 - 5 sztuk, eksponowane na terenie Sosnowca

- Billboardy - 12m?2, 7 sztuk, eksponowane na terenie Sosnowca, rozmieszczonych w najgibszym sasiedztwie
gléwnych ciggéw komunikacyjnych, dworca PKP, szké1, uczelni, centréw handlowych, kosciotéw, urzedéw, itp.,
Patron medialny - AMS.

- Potykacze - 25 sztuk, eksponowane w przestrzeni miejskiej centrum miasta, zawieszki w autobusach - 70
sztuk, eksponowane w §rodkach komunikacji miejskiej, obstugujacych regularna linie na trasie Sosnowca,

- Spot radiowy - emitowany w lokalnej rozglosni radiowej, 120 emisji, czas trwania kampanii: dwa tygodnie,
dlugosc spota: 30" — radio ESKA.

- Film reklamowy kampanii - 30 sekund, film mobilizujacy mieszkanicéw miasta, gléwnie swiadkow
przemocy do aktywnego przeciwstawienia sie przemocy domowej;

- Moduly reklamowe - zamieszczane w lokalnych dziennikach, tygodnikach i miesiecznikach; banery
i artykuty internetowe — eksponowane w portalach internetowych o zasiegu regionalnym i lokalnym.

- Strona internetowa: www.wolnoscodstrachu.pl,

- Fan Page na Facebooku;

- Gadzety promocyjne - zawierajace logo kampanii: zawieszki (7000 sztuk), papierowe torby promocyjne
(700 sztuk), dlugopisy (1000 sztuk), balony (500 sztuk), kubki (500 sztuk), zabawki antystresowe ,,pitki”
(500 sztuk), kréwki reklamowe, kredki (komplet 12 kredek — 500 sztuk), zegary $cienne, promujace

kampanie podczas outdoorowego eventu dla mieszkaricéw miasta.

WWW. odstrachu.pl



KAMPANIA PRZECIW PRZEMOCY W RODZINIE

Podejmowane dzialania:

- kampania outdoorowa w przestrzeni miejskiej — bilbordy, potykacze, banery

- kampania medialna w prasie, internecie, radio

- organizacja konferencji upowszechniajacej rezultaty kampanii - 9.12.2011; Urzad Miasta w Sosnowcu.

- dystrybucja materiatéw informacyjnych i promocyjnych- plakaty, ulotki, broszury, film

- event angazujacy spolecznos¢ lokalng - grudzien 2011.

- kampania reklamowa w $rodkach komunikacji miejskiej — plakaty, zawieszki, naklejki

- powolanie w Sosnowcu lokalnej koalicji na rzecz przeciwdzialania przemocy w rodzinie -

- w dniach 12-14.10.2011r. odbyto sie szkolenie dla cztonkéw Lokalnej Koalicji na Rzecz przeciwdzialania
przemocy w rodzinie. Celem szkolenia bylo zapoznanie z zasadami, celami i metodami pracy w modelu
networkingu, przyblizenie idei pracy w takim modelu, gdzie taczone sa kompetencje 0séb i stuzb w pomocy
osobom dotknietym przemocg. Obok Przewodniczacego Zespotu Interdyscyplinarnego ds. Rozwigzywania
Probleméw Przemocy w Rodzinie, brali w nim udzial przedstawiciele Policji, MOPS-u, Strazy Miejskiej oraz
przedstawicielki Stowarzyszenia Aktywne Kobiety.

Model networkingu, to innowacyjna koncepcja wymiany informacji, zasobéw, wzajemnego poparcia i mozliwosci,
prowadzona dzieki korzystnej sieci wzajemnych kontaktéw.

Materialy graficzne kampanii dostepne s3 na plycie CD oraz pod adresem internetowym:

www.wolnoscodstrachu.pl
(zakladka ,,0 kampanii - dla mediow).

WWW. odstrachu.pl
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PRZEMOC W RODZINIE - POWAZNY PROBLEM SPOLECZNY

Przemoc w rodzinie jest powaznym problemem spotecznym i zdrowotnym. Kazdego roku staje sie przyczyna
$mierci ponad 1.6 miliona ludzi na $wiecie. Jeszcze wiecej z tego samego powodu ma problemy natury zdrowot-
nej (dane za WHO).

Przemoc w rodzinie to zagadnienie bardzo szerokie. Mozna méwi¢ o przemocy rodzicéw wobec dziecka, przemo-
cy wobec partnera w zwigzku, przemocy wobec 0s6b starszych w rodzinie, przemocy wobec rodzicéw. Projektujac
dzialania majace na celu ograniczenie zjawiska trzeba bra¢ pod uwage wszystkie te uwarunkowania.

Ogoélnopolskie Pogotowie dla Ofiar Przemocy w Rodzinie ,Niebieska Linia” definiuje przemoc jako: ,intencjo-
nalne dzialanie lub zaniechanie dziatania jednej osoby wobec drugiej, ktére wykorzystujac przewage silt narusza
prawa i dobra osobiste jednostki, powodujac cierpienia i szkody”.

Jest to szerokie ujecie przemocy w rodzinie, ktére zwraca uwage na nastepujace cztery elementy skladowe

przemocy:

- intencjonalne dziatanie lub zaniechanie dziatania (wynika z dzialania cztowieka, ktére nie jest przypadkowe),
jedna osoba ma wyrazng przewage nad druga,

- dzialanie lub zaniechanie jednej osoby narusza prawa i dobra osobiste drugiej osoby (dobra materialne,
osobiste — poczucie bezpieczenstwa, zaufanie),

- w wyniku tych dziatan osoba wobec ktérej stosowana jest przemoc doznaje cierpienia i szkéd
(fizycznych, psychicznych).

Wobec kogo jest stosowana przemoc?

Stosowanie przemocy wobec partnera w zwigzku jest powszechne we wszystkich krajach, na kazdym poziomie
spotecznym i w kazdym kregu kulturowym. Do tego typu aktéw przemocy zalicza sie przemoc fizyczna, np. bicie,
kopanie, ale réwniez wymuszanie stosunkéw plciowych, inne formy przemocy seksualnej, przemoc psychiczna,
np.: zastraszanie, upokarzanie, kontrolowanie, izolowanie partnera od rodziny i przyjaciét, ograniczanie dostepu
do informacji i pomocy. Wiekszos¢ tego typu aktéw jest stosowana przez mezczyzn wobec kobiet (cho¢ zdarza
sie i odwrotnie). Przemoc w rodzinie dotyka réwniez mezczyzn. Niemniej jednak to kobiety o wiele czesciej
doswiadczaja przemocy w rodzinie. Wedtug Swiatowej Organizacji Zdrowia od 15% do 71% kobiet na $wiecie
przyznaje, ze doznawalo przemocy ze strony meza czy partnera.

Coraz wiecej badan potwierdza, ze w rodzinach, gdzie wystepuje przemoc wobec matki, ma réwniez miejsce
przemoc wobec dziecka. Potowa mezczyzn bijacych zony (partnerki) zneca sie réwniez nad dzie¢mi, a bite matki
znecaja sie dwukrotnie czesciej nad swoimi dzie¢mi niz matki nie doznajace przemocy. Bez skutecznej pomocy
z zewnatrz osoby narazone na przemoc, pochodzace z grup szczegdlnego ,ryzyka przemocowego”, bardzo czesto
wchodza w kolejne relacje narazajace je na bycie w roli ofiary lub tez sprawcy przemocy np. w stosunku do
wlasnych dzieci. Wzorzec przemocy jest przekazywany z pokolenia na pokolenie.

Przemoc wobec 0s6b starszych, stosowana przez ich krewnych lub opiekunéw, staje sie coraz wiekszym proble-
mem spolecznym. Szybki wzrost liczby aktéw przemocy wobec starszych jest wprost proporcjonalny do procesu
starzenia sie wielu panistw. Miedzy 1995 a 2025 rokiem liczba 0séb powyzej 60. roku zycia na $wiecie podwoi sie
(z 542 milionéw do 1,2 miliarda).

Informacje na temat zakresu zjawiska przemocy wobec starszych sa skape. Badania przeprowadzone
w kilku populacjach sugeruja, ze okolo 4-6% senioréw doswiadcza r6znych form przemocy w domu, natomiast
bardziej nasilone niz sie wydaje moga by¢ przemoc i zle ich traktowanie w instytucjach. Do aktéw przemocy
w instytucjach naleza m. in.: kontrolowanie pacjentéw, ponizanie, pozbawianie ich godnoéci, niedostateczna
opieka.

WWW. odstrachu.pl
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Tolerowanie przemocy w rodzinie

Bardzo waznym aspektem wplywajacym na postawe osoby doswiadczajacej przemocy jest reakcja jej najblizszego
otoczenia na ten fakt — rodziny, znajomych, sasiadéw. W srodowisku spotecznym funkcjonuje wiele stereotypéw
dotyczacych przemocy w rodzinie. Obejmuja one réznorodne obszary codziennego zycia, m.in. podzial rél
w domu na meskie i kobiece, przywileje zwigzane z plcig, utozsamianie dobra dzieci z obecnoscia obydwojga
rodzicéw bez wzgledu na ich destrukcyjny wplyw.

Istotnym warunkiem skutecznego zwalczania zjawiska przemocy w rodzinie jest zrozumienie jego genezy,
znajomo$¢ form, jakie przemoc przyjmuje, i wpltywu, jaki wywiera na osoby jej doswiadczajace.

W 2010 roku Wydziat Polityki spotecznej UM w Sosnowcu zrealizowal projekt badawczy, ktérego celem bylo
okreélenie rozmiaréw zjawiska przemocy domowej oraz oferty pomocy dostepnej dla ofiar przemocy na terenie
Sosnowca.

Jedno z badatt wchodzacych w sktad programu obejmowato profesjonalistéw, ktérzy w swej pracy stykaja sie ze
zjawiskiem przemocy. Uczestniczyli w nim nauczyciele, pracownicy policji, stuzby zdrowia, osrodkéw pomocy
spolecznej oraz osoby udzielajagce pomocy psychologiczno-pedagogicznej. Przedmiotem zainteresowania byly
ich postawy wobec przemocy, doswiadczenia zawodowe z osobami do$wiadczajacymi przemocy, kompetencje
do pomagania takim osobom oraz subiektywna ocena warunkéw pracy.

Przeprowadzone badania wskazuja, ze szczegdlnie duzy problem w skutecznym przeciwdzialaniu przemocy
w rodzinie stanowia powszechnie funkcjonujace mity i stereotypy. Stereotypy dotyczace szczegdlnie przemocy
wobec kobiet akceptowane sa przez zdecydowana wiekszosé¢ respondentéw. Najbardziej rozpowszechniona jest
opinia, ze przemoc pozostaje prywatng sprawa rodziny, a gdyby bylo naprawde Zle, kobieta sama odeszlaby od
sprawcy. Dodatkowo duza czeséc respondentéw obarcza wing za przemoc sama osobe jej doswiadczajaca.

Respondenci przyznali, Ze przemoc w rodzinie jest coraz czestszym problemem spotecznym, uznajac obiek-
tywnie jego wysoka skale, ale jednoczesnie przyznali, ze rzadko wystepuje ona w ich najblizszym $rodowisku.
W badaniach ujawnita sie tez duza postawa biernosci wobec problemu, ktéra w czesci moze wynikaé ze stabej
umiejetnoéci rozpoznawania zjawiska i niewystarczajacej wiedzy o sposobach reagowania w takiej sytuacji.

Badania wykazaly szczegdlnie niska $wiadomo$é respondentéw dotyczaca zagrozen plynacych z przemocy
w rodzinie. Duza czeé¢ badanych bagatelizuje szkodliwo$¢ przemocy werbalnej, psychicznej i ekonomicznej.
Nie zauwaza réwniez szkodliwego wplywu przemocy na calg rodzine, nie tylko bezposrednio na osobe, ktéra jej
doswiadcza.

Oprécz ztych warunkéw socjalno-bytowych samej rodziny, istotnym czynnikiem warunkujacym wystapienie
przemocy w rodzinie jest bierna postawa 0oséb w najblizszym $rodowisku. Osobie doswiadczajacej przez wiele
lat przemocy, pozbawionej $swiadomosci wlasnych praw i mozliwosci dzialania, trudno jest samodzielnie
przelamac wyuczone, dysfunkcyjne sposoby radzenia sobie w trudnych sytuacjach. Brak reakgji ze strony oto-
czenia utwierdza ofiare przemocy w przekonaniu, ze ,,to normalne, nic ztego sie nie dzieje, inni maja gorzej...”.
Sytuacje te umacniajg niekorzystne przekonania i stereotypy spoleczne.

Skala zjawiska

W Polsce nie ma ogélnokrajowego, jednolitego systemu zbierania danych na temat przemocy w rodzinie.
Oficjalne statystyki prowadzone przez Komende Gléwnga Policji obejmuja wylacznie zgltoszone przypadki, czyli
takie, w ktérych doszlo do interwencji domowej i sporzadzenia tzw. Niebieskiej Karty. Ujawniajg one jedynie
»czubek géry lodowej”, a nie rzeczywista skale tego zjawiska. Wielu znawcéw tematu uwaza bowiem, ze przemoc
jest doswiadczeniem 1/3 kobiet i tysiecy dzieci w Polsce.

WWW. odstrachu.pl
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Wedlug danych Komendy Gléwnej Policji w 2010 roku odnotowano 134 866 os6b doswiadczajacych przemocy
w rodzinie zarejestrowanych w programie , Niebieska Karta”.

Wedlug danych TNS OBOP w raporcie z badan ogélnopolskich Diagnoza zjawiska przemocy w rodzinie w Polsce
wobec kobiet i wobec mezczyzn az 60% badanych zna w swoim otoczeniu przynajmniej jedna rodzine, w ktérej
dochodzi do przemocy wobec kobiet, a 32% — wobec mezczyzn.

Zgodnie z danymi Komendy Miejskiej Policji w Sosnowcu, opracowanymi na podstawie ,Niebieskiej Karty”,
liczba 0s6b pokrzywdzonych przemoca domowa w Sosnowcu zwieksza sie co roku: w 2009 roku - 509,
aw 2010r. juz — 653. Zaledwie czes¢ przypadkéw rozpoznanych przez Policje jako przemoc domowa znajduje
swoj finat w sadzie i jest uznawana za przestepstwo.

Perspektywa

Podstawowymi celami w dzialaniach ukierunkowanych na zapobieganie przemocy na poziomie lokalnym s3:
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy na ten temat, organizowanie lokalnych debat, stymulowanie i promowanie
akdji spotecznych, okreélanie przyczyn przemocy w srodowisku lokalnym i zapewnienie bazy organizacji wspar-
cia dla 0s6b doswiadczajacych przemocy w rodzinie.

Dziatania kampani ,Wolno$¢ od strachu” zmierzaja do wytworzenia w spolecznosci lokalnej umiejetnosci
rozpoznawania zjawiska przemocy domowej i zwiekszenia wiedzy na temat zagrozen plynacych ze stosowania
przemocy, sposobéw zapobiegania powielaniu ztych wzorcéw rodzinnych i srodowiskowych. Projekt dostarczy
takze konkretnych informacji na temat dostepnej oferty wsparcia.

Waznym elementem przeciwdzialania przemocy na poziomie spolecznym jest wspélpraca interdyscyplinarna

ré6znych instytucji, organizacji i stuzb spotecznych, np. urzednikéw miejskich, pracownikéw pomocy spotecznej,
szkét, policji, stuzby zdrowia. Takie dziatania z powodzeniem realizowane sa w Sosnowcu.

WWW. odstrachu.pl
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NOTATKA PRASOWA

Miasto Sosnowiec przystepuje do realizacji lokalnej kampanii profilaktyczno-edukacyjnej ,Wolnos¢ od strachu”.
Uroczysta inauguracja odbedzie sie na przelomie wrzesnia i pazdziernika 2011 roku. To poczatek realizacji dy-
namicznej i wieloaspektowej kampanii informacyjno-medialnej, z wykorzystaniem wielu innowacyjnych mecha-
nizméw komunikacji!

Realizatorem Kampanii jest Wydziat Polityki Spotecznej Urzedu Miejskiego w Sosnowcu. Przedsiewzieciu pa-
tronuje m. in. Rzecznik Praw Dziecka, Pafistwowa Agencja Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, Niebieska
Linia.

Dzieki realizacji projektu mozliwa bedzie poprawa sytuacji rodzin zagrozonych zjawiskiem przemocy w rodzinie
poprzez dziatania zwiekszajace $wiadomos¢ i wiedze mieszkancéw. Jednym z najistotniejszych elementdéw jest
upowszechnianie pozytywnych wzorcéw rodzicielskich - szczegélnie przez promowanie postaw antyprzemo-
cowych. Kazdy mieszkaniec gminy Sosnowiec bedzie zachecany do oceny, czy zna rodziny do$wiadczajace
przemocy oraz odpowiedzi na pytanie — Czy wiem co zrobi¢, zeby poméc?

Dziatania kampanii ,Wolno$¢ od strachu” zmierzaja do wytworzenia w spolecznosci lokalnej umiejetnosci
rozpoznawania zjawiska przemocy domowej i zwiekszenia wiedzy na temat zagrozen plynacych ze stosowania
przemocy, sposobéw zapobiegania powielaniu zlych wzorcéw rodzinnych i srodowiskowych. Projekt dostar-
czy takze konkretnych informacji na temat dostepnej oferty wsparcia, gdyz w materiatach informacyjnych
upowszechniane bedg adresy i oferta placéwek pomocowych w miescie.

Kampania kierowana jest do oséb, ktére w ramach $rodowiska rodzinnego doswiadczaja przemocy, stosuja
przemoc, s3 jej Swiadkami. Przemoc w rodzinie jest obecnie jedna z najpowazniejszych patologii spolecznych
wymagajacych pilnego i skutecznego rozwiazania.

Zgodnie z danymi raportu z badan ogélnopolskich ,Diagnoza zjawiska przemocy w rodzinie w Polsce wobec ko-
biet i wobec mezczyzn” az 60% badanych zna w swoim otoczeniu przynajmniej jedng rodzine, w ktérej dochodzi
do przemocy wobec kobiet, a 32% badanych przyznaje, ze zna analogiczna sytuacje przemocy wobec mezczyzn.
Zgodnie z danymi udostepnionymi przez Komende Miejska Policji w Sosnowcu, opracowanymi na podstawie
tzw. Niebieskiej Karty, liczba 0s6b pokrzywdzonych przemoca domowa zwieksza sie: w 2009 roku - 509,
a w 2010r. juz - 653. Zaledwie cze$¢ przypadkéw, kwalifikowanych przez Policje na etapie interwencji jako
przemoc domowa, znajduje swéj finat w sgdzie i jest uznana za przestepstwo.

Wskazuje to na fakt, iz przemoc w rodzinie pozostaje w Sosnowcu nadal powaznym problemem spotecznym.

WWW. odstrachu.pl



KAMPANIA PRZECIW PRZEMOCY W RODZINIE

LOKALNA KOALICJA NA RZECZ PRZECIWDZIALEANIA PRZEMOCY W RODZINIE

Lokalna Koalicja to formalne partnerstwo instytucji i organizacji dzialajacych na rzecz przeciwdziatania przemo-
cy w rodzinie, majace na celu sformulowanie realnych przestanek do optymalizacji istniejacych rozwigzan,
a takze wymiane doswiadczen i lobbing na rzecz poprawy systemu przeciwdzialania przemocy w Miescie
Sosnowiec. Jest to wspdlna intencja laczaca srodowisko specjalistéw, instytucje, osrodki akademickie,
spoteczno$¢ lokalng oraz organizacje pozarzadowe. Wszelkie dzialania realizowane w ramach projektu koor-
dynowane sa przez Zespét ds. Standaryzacji Wsparcia Spotecznego powotany przy Wydziale Polityki Spotecznej
UM w Sosnowcu.

Koalicja zostala formalnie zawarta 03 pazdziernika 2011r.podczas II Regionalnej konferencji nt. przemocy
w rodzinie zorganizowanej w auli Wyzszej szkoly Humanitas w Sosnowcu. Organizatorami konferencji byli:
Wydziat Polityki Spolecznej UM w Sosnowcu i Wyzsza Szkota Humanitas. Honorowy patronat nad konferencja
objal Prezydent Miasta Sosnowca Kazimierz Gérski.

Do Lokalnej Koalicji na Rzecz Przeciwdzialania Przystgpila Komenda Miejska Policji w Sosnowcu, Prokura-
tura Rejonowa - Potudnie w Sosnowcu, Prokuratura Rejonowa - Pélnoc Sosnowcu, Miejski Osrodek Pomo-
cy Spotecznej, Centrum Uslug Socjalnych i Wsparcia, Placéwki Oswiatowe z terenu Sosnowca, organizacje
pozarzadowe z terenu Sosnowca w tym Stowarzyszenie Aktywne Kobiety i Komitet Ochrony Praw Dziecka.

ZALOZENIA KOALICJI

Cel gtowny:
Stworzenie skutecznego systemu przeciwdzialania przemocy w rodzinie poprzez wypracowanie interdyscypli-
narnych rozwigzan i udoskonalenie wspédtpracy instytucji pomocnych w miescie Sosnowiec.

Cele szczegélowe:

- Polaczenie wspdlng intencja instytucji i organizacji, ktére koncentruja swoje dzialania na przeciwdzialaniu
przemocy w rodzinie, szczegdlnie w obszarze dziatan o charakterze profilaktycznym.

- Dostosowanie sposobu wspéipracy pomiedzy lokalnymi stuzbami zajmujacymi sie przeciwdziataniem
przemocy w rodzinie do aktualnego stanu prawnego

- Podejmowanie wspélnych dziatar i wymiana dobrych praktyk.

- Lobbing na rzecz poprawy systemu przeciwdziatania przemocy w regionie/Polsce.
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